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LUGEN MIT DER WAHRHEIT
UBERSICHT

— Warum lugen wir?

— Werbelugen

— Logische Denkfehler

— Glaube keiner Statistik ...
— Wissenschaftliche Studien
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WARUM LUGEN WIR?

THEORIEN DES UNMORALISCHEN VERHALTEN

Verhaltensokonomik Moralisches
Gleichgewichtsmodell
_ Dilemma zwischen Nutzen der — Vergleich des moralischen Status
Liige und Kosten der Bestrafung mit dem eigenem Standard

— Moralische Bilanz aus guten und

— Beispiel: schlechten Verhalten

Parkplatzproblem
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WARUM LUGEN WIR?

THEORIEN DES UNMORALISCHEN VERHALTEN

Aufrechterhaltung des Moralische Entkopplung

Selbstkonzepts

— Menschen |ugen innerhalb — Abweichung von moralischen
bestimmter Grenzen Verhalten, ohne Schuldgefiihle

— Betrugereien, wenn sich die — Menschen sind in der Lage, sich
Gelegenheit bietet von den moralischen Regeln, die

— Maximalbetrug ist selten sie auf andere anwenden,

abzukehren
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WARUM LUGEN WIR?

THEORIEN DES UNMORALISCHEN VERHALTEN

Eigennutzige Rechtfertigung Unbewusstes unehrliches
Verhalten
— Rechtfertigungsstrategien vor und — die Menschen sind sich den
nach dem Handeln Normen nicht bewusst und
verhalten sich daher unbewusst

— interne Prozess, der das eigene
Verhalten rechtfertigt.

— kein unehrlich Verhalten, wenn es
keinen Grund dafur gibt

unehrlich.
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“WERBELUGEN®

Verringert das
Risiko von
Blasenentziindung
bei Frauen

Schiitzt vor
Infektion
Die Schokolade, der oberen

die beim Atemwege
Wachsen hilft

Polyphenole
wirken positiv
auf den
Blutdruck

cranberry
\w Cclassic

APOTHEKEN

Schokolade

UNIVERSITAT Abbildung 2: Werbelligen Stiftung Warentest
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WERBUNG UND LOGISCHE DENKFEHLER

— Es wird selten wirklich gelogen

— Oft wird die Wahrheit verdreht

— Haufig werden Denkfehler ausgenutzt
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LOGISCHE DENKFEHLER

Bestatigungsfehler

— Die Tendenz, Informationen in
einer Weise zu suchen, die die
eigenen Vorurteile bestatigen.

Kontrasteffekt

— Die Verstarkung eines Reizes im

Vergleich zu einem beobachteten,

kontrastierenden Objekt
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LOGISCHE DENKFEHLER

Ankereffekt Autoritatsirrtum

— Die Entscheidungen werden von — Die Tendenz, der Meinung einer
einem bestimmten Bezugspunkt Autoritatsperson grolRere
(Anker) beeinflusst Richtigkeit zuzuschreiben
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LOGISCHE DENKFEHLER

Beliebtheitsirrtum Framing-Effekt

— der Versuch als Verkaufer den — Schlussfolgerung ist davon
Kunden weiszumachen, dass er abhangig, in welchem Rahmen die
sie mag. Informationen prasentiert werden.
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LOGISCHE DENKFEHLER

Reziprozitat Selektionsverzerrung

— ein kleines Geschenk fuhrt dazu, — Die Tendenz, etwas mehr zu
dass der Beschenkte spater dem bemerken, wenn bewusster
Geber (meist ein Verkaufer) mehr wahrnehmen
vertraut.
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LOGISCHE DENKFEHLER

WELCHER DENKFEHLER WIRD HIER AUSGENUTZT?

a) Reziprozitat

b) Beliebtheitsirrtum

c) Selektionsverzerrung

)
)
)
)

d) Autoritatsirrtum
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Abbildung 3: Dr. Best Werbung
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LOGISCHE DENKFEHLER
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WIE KONNEN WIR UNS SCHUTZEN?

— Bewusstsein schaffen

- Denkfehler vermeiden
- Verbraucherschutz & Journalismus

- Gesetzesgeber (Tatbestand der irrefUhrenden Werbung)
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GOLDENER
WINDBEUTEL 2020

Negativpreis fur die

dreisteste Werbeluge

Hochland Danone Waters Arla Zentis Mars
verge ben von Griinlinder Volvic Bio-Weidemilch Fruchtaufstrich Be-Kind
Kise Bio-Rooibos-Tee (haltbar) 50% weniger Zucker  Protein-Riegel
: ‘ Erdbeere Erdnuss
Food-Watch Ui

UNIVERSITAT Abbildung 4: Goldener Windbeutel 2020
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GLAUBE KEINER STATISTIK ...

— Versicherungen vs. Verbraucherschutz

— Karten & Darstellungen
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STERBETAFELN

Sterbetafeln
Bayern
Jahr: 2017/19

mannlich

weiblich

Vollendetes Alter (in Jahren) Lebenserwartung in Jahren = Uberlebende = Sterbewahrscheinlichkeit A Lebenserwartung in Jahren | Uberlebende | Sterbewahrscheinlichkeit

Anzahl Anzahl Anzahl Anzahl

unter 1 Jahr 79,51 100 000 0,002733 83,88 100 000 0,002641

1 Jahr 78,72 99 727 0,000185 83,10 99 736 0,000172

2 Jahre 77,74 99 708 0,000125 82,12 99719 0,000121

3 Jahre 76,75 99 696 0,000117 81,13 99 707 0,000073

4 Jahre 75,76 99 684 0,000098 80,13 99 699 0,000098

5 Jahre 74,76 99 674 0,000117 79,14 99 690 0,000106

6 Jahre 73.77 99 663 0,000091 78,15 99 679 0,000084

7 Jahre 72,78 99 653 0,000075 77,15 99 671 0,000073

8 Jahre 71,79 99 646 0,000057 76,16 99 663 0,000042

9 Jahre 70,79 99 640 0,000063 75,16 99 659 0,000048

10 Jahre 69,79 99 634 0,000074 7417 99 654 0,000042

11 Jahre 68,80 99 627 0,000062 73,17 99 650 0,000126

12 Jahre 67,80 99 620 0,000096 72,18 99 638 0,000072 [3 ]
UNIVERSITAT Abbildung 5: Sterbetafel Bayern 2017/19 17



STERBETAFELN

Periodensterbetafel

« Momentaufnahme;
Sterblichkeit zu einem
bestimmten Zeitpunkt

« Listet fur jedes Alter die
Sterblichkeit auf

« Zum Zeitpunkt der
Erstellung der Tafel

Generationensterbetafel

« Sterblichkeitsverlauf von
Geburtsjahrgangen.

« Verlauf der Sterblichkeit
von der Geburt bis zum

Tod.

Veranderungen werden
berucksichtigt:

- Lebenserwartung

- Sterblichkeit

Kohortensterbetafel

spezifischen Sterblich-
keitsverlauf

» Lebenserwartung eines
Geburtsjahrgangs

* Wird berechnet wenn der

komplette Geburts-
jahrgang verstorben ist

3]
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STERBETAFELN

WELCHE STERBETAFEL SOLLTE VERWENDET WERDEN?

Wir wollen den Beitrag fur eine
Lebensversicherung berechnen:

Welche Sterbetafel sollte verwendet
werden?

a) Periodensterbetafel
b) Kohortensterbetafel

c) Generationensterbetafel
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STERBETAFELN

WELCHE STERBETAFEL SOLLTE VERWENDET WERDEN?

Wir wollen Beitrag fur eine a) Periodensterbetafel
Lebensversicherung berechnen:

b) Kohortensterbetafel

Welche Sterbetafel sollte verwendet

werden? c) Generationensterbetafel

a) R-Sterbetafel
b) T-Sterbetafel
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STERBETAFELN

VERSICHERUNGSWIRTSCHAFT VS. VERBAND DER VERSICHERTEN

Verband der Versicherten:

Die Versicherungen rechnen
absichtlich mit hoheren
Lebenserwartungen um ihre
Gewinne zu erhohen.

Versicherungswirtschaft:

Hohere Alterserwartungen in den
Sterbetafeln sind gerechtfertigt, um

Anderungen in der Lebenserwartung
zu berucksichtigen.
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DARSTELLUNG
VON KARTEN

— Anzahl der Geburten in
den USA im Jahr 2000

—Was ist an dieser Karte
irrefUhrend?

Births: U

nited States, 2000

i

6.2-13.6
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[4]
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Abbildung 6: Geburten in den USA 2000
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Crude birth rate: United States, 2000
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DARSTELLUNG _ N
VON KARTEN Births: United States, 2000
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Abbildung 8: Geburten in den USA 2000, Punkte-Karte 24



IRREFUHRENDE ABBILDUNGEN

Billion Dollars
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Abbildung 9: Original Graph

Abbildung 10: Verzerrter Graph
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IRREFUHRENDE ABBILDUNGEN

5]

UNIVERSITAT Abbildung 11: Darstellung von Gehaltsunterschieden 26



DER VERSUCH EINER
EHRLICHEN ABBILDUNG

[5]
UNIVERSITAT Abbildung 12: Ehrliche Abbildung
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VERZERRUNGEN IN STUDIEN & UMFRAGEN

— Fragebogen:
— Reihenfolge der Fragen
— Fragesteller
— Falsche Erinnerungen

— Selektionsverzerrung
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STUDIEN UND STATISTISCHE RELEVANZ
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UNIVERSITAT Abbildung 13: Statistische Relevanz
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WARUM DIE MEISTEN STUDIEN FALSCH SIND

— Modellierung falsch positiver Befunde (Fehler 1. Art)

— Messbare GrofRe des untersuchten Zusammenhangs
— Anzahl der untersuchten Zusammenhange in einer Studie
— Verzerrungen (Bias) => Finanzierung und andere Interessen

— Anzahl unabhangiger Studien, die den selben Zusammenhang

untersuchen

[7]
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WARUM DIE MEISTEN STUDIEN FALSCH SIND

RUCKSCHLUSSE

— Je kleiner die Anzahl der in einem Bereich
durchgefiihrten Studien, desto
unwahrscheinlicher ist es, dass die
Forschungsergebnisse zutreffen.

— Je kleiner die EffektgroBen desto
unwahrscheinlicher ist es, dass die
Forschungsergebnisse zutreffen.

— Je groBer die Anzahl der getesteten
Zusammenhange desto unwahrscheinlicher ist
es, dass die Forschungsergebnisse wahr sind.

Je groRer die Flexibilitat einem
wissenschaftlichen Bereich ist, desto
unwahrscheinlicher ist es, dass die
Forschungsergebnisse zutreffen.

Je groRer die Interessen und Vorurteile in einem
wissenschaftlichen Bereich, desto
unwahrscheinlicher die Forschungsergebnisse
wabhr sind.

Je angesagter ein wissenschaftliches Feld ist,
desto unwahrscheinlicher ist es, dass die
Forschungsergebnisse wahr sind.

[7]
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LUGEN IN STUDIEN

Finde beide Zahlen die in Summe 10 ergeben! 1,69 1,82 2.91
A) gefunden

4,67 5,82 3,05
B) nicht gefunden

3,81 3,03 4,28

6,36 4,57 6,19

UNIVERSITAT [8]
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LUGEN IN STUDIEN

» Die Moglichkeit zu lugen ist absichtlich
in die Fragestellung eingebaut

« Mit finanziellen Anreizen steigt das
unmoralische Verhalten

1,69 1,82 2,91
4,67 5,82 3,05
3,81 3,03 4,28
6,36 4,57 6,19
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LUGEN IN STUDIEN

Ergebnisse:
- Normalzustand ist es, die Wahrheit zu sagen

- Lugen fallt schwerer wenn zuvor haufig die Wahrheit gesagt wurde

- Haufiges Lugen erleichtert zukunftiges Lugen

8]
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ZURUCKGEZOGENE STUDIEN

Probleme:

— Bestatigung eines Ergebnisses ist
nicht so interessant

— Zuruckgezogene Studien finden
kaum Anklang in den Medien

Ubersicht zuriickgezogener
Studien:

— retractiondatabase.orq

— retractionwatch.com
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http://retractiondatabase.org/RetractionSearch.aspx%3F
https://retractionwatch.com/
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